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iIsaac KIBINDA

UX-Ul Designer

J'utilise les outils et méthodes les plus adaptés, en collaboration étroite avec les
equipes,pour concevoir la solution la plus efficace a chaque problématique.

a Compétences
+33 7 53 23 71 21 isaac-kibinda ® User Research ® Création de site
isaackmiw@gmail.com ® Wireframing ® Prototypage
® Brand design ® Graphic Design f Formations
Digital school of Paris - Vincennes
Charge de com digital & graphic designer ¥4 2023 - 2024 Mastére 1: Chef de projet digital
2025 - Aujourd’hui | Association Impact Centre i Digital school of Paris - Vincennes
Chrétien
4 — Outils

Web designer & graphic designer
2024 - 2025 | Infocom technologies & services

Freelance en UX/Ul & Brand design
2023 - 2025 | Plusieurs startup et entreprises

. ) o Le Wagon
Product designer & Chef de projet digital

2023 - 2024 | SailinglLoc

NRORIY

Certification

. B m m 2024 | Introduction au Ui/Ux design






Cultive

Cultive

Potager d’interieur connecte

Cultive est un projet de potager d'intérieur connecté, 100 % Made in France,
pense pour permettre a chacun de cultiver facilement des herbes
aromatiques, des fleurs comestibles et des mini-legumes chez soi, méme en
milieu urbain.

Role :
UX/UI Designer & Dev

Client : Lien: Outils :
Cultive Cultive.fr Figma Photoshop lllustrator

01


https://estd-uxui-024a-15m-g2.fr/

Procedure
Recherche & compréhension Structuration de I'expérience UX Concept
utilisateur
e Tride cartes e Z0Ning
e Interviews utilisateurs e Arborescence e Prototype papier
e Job To Be Done o UX mapping o Wireframes

e Persona design

Challenges

Probleme 1

L'un des principaux enjeux du projet a été de trouver le bon équilibre entre
technologie et simplicité. Le potager connecté integre des fonctionnalités
avancees, mais l'expérience devait rester accessible a des utilisateurs peu
technophiles. Cela a nécessité un important travail d’'UX pour simplifier les
parcours, clarifier les informations et éviter toute surcharge fonctionnelle, aussi
bien sur le site que dans l'application.

Cultive

Ul Design Développement Web
 Maquettes site internet e Conception web
e Prototypage application

mobile

Probleme 2

Un second probleme a concerné la crédibilité et la confiance autour du Made in
France et de I'écoresponsabilité. Dans un contexte ou certains concurrents ont
souffert de polémiques, il a été essentiel de concevoir une communication
transparente, pédagogique et mesurée, capable de rassurer les utilisateurs tout
en évitant le greenwashing et les promesses excessives.
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Strategie UX

L'ensemble du parcours utilisateur a €té concu en tenant compte des
besoins et des attentes des différentes cibles. L'interface de la page
d'accueil a été repensée afin de mettre en avant uniquement les

Persona principal

ﬁ Marie Martin

(35 ons> (Chargée de communication ) <Mc1riée, 2 enfonts>

informations essentielles, en évitant toute surcharge cognitive.

Les choix de conception s‘appuient sur les heuristiques de Bastien &
Scapin, notamment en matiere de lisibilité, de guidage et de coherence,
afin de proposer une expérience claire et rassurante, méme pour des
utilisateurs débutants.

@500€> <Poris, Fronce\“w

feront demain”

OBJECTIFS

- Proposer une activité pédagogique et
écologique & ses enfants

+ Cultiver ensemble pour cultiver maison

+ Rendre les enfants acteurs d'un projet

Une attention particuliere a également éte portée a la hiérarchisation de + Apprendre el e

'information et aux feedbacks visuels, permettant a l'utilisateur de
comprendre facilement I'etat du systeme et les actions a effectuer a

chaque étape de son parcours. Experience map

Marie 35 ans, Paris

| pEcouverTe

ACTION i
 Voit une pub Instagram

Arborescance mobile

JOB TO BE DONE
« Trouver une solution simple
et esthétique adaptée a
mon appartement

ACCUEIL

ECRANS

¥ (Smortphon@ (OdinoteuD

Temps d'écran journalier :

3 heures

“Ce que je transmet & mes enfants aujourd‘huij, c’est ce qu'ils

MOTIVATIONS

» Transmission de valeurs durables
+ Simplicité d'utilisation

+ Activité familiale ludique

« Produit fiable et sécurisant

| RECHERCHE

« Compare avec Véritable et
Prét-a-Pousser

| DEcISION D'ACHAT

+ Consulte les avis, explore les
recharges

BIO

Marie jongle entre vie professionnelle et
familliale. Trés impliquée dans I'éducation
de ses enfants, elle cherche des activités
pédagogiques et responsables. Elle est
attentive & ce qu'elle consomme et aime
transmettre des valeurs écologiques & ses
enfants.

FREQUENCE D'ACHAT

 Potager connecté:tousles1da2ans
+ Recharges : environ tous les 1d 2 mois

Etapes:
| acHaT

« Commande via mobile

« Massurer que le produit est
performant et
écoresponsable

« Etre convaincu que Cultive
est le meilleur choix par
rapport aux concurrents

+ Acheter facilement sans
crainte pour la sécurité des
paiements

APPLICATION POINTS DE FRICTIONS

MOBILE

ETHIQUE &
FABRICATION

MON COMPTE

COMMUNAUTE

Blog/actualité

ACHETER NOTRE POTAGER AIDE & SERVICES

+ Ne connait pas la marque

OPPORTUNITES

« Susciter la curiosité avec
une promesse forte

« Trop dinfos techniques, prix
flous

- Doute sur la compatibilité,
manque de vidéos

« Saisie lente, manque de
confirmation

Cultive

PERSONNALITE

Introvertie Extravertie
Analytique Créative
Occupée Temps libre
Désordonnée Organisée
Indépendante Esprit d'équipe
FREINS

+ Manque de temps pour gérer une

installation complexe

 Peur que les enfants se lassent vite
+ Budget familial & respecter
+ Besoin de garantie de simplicité

| RECEPTION & USAGE

« Installe le potager, configure

I'appli

« Réussir a cultiver mes

plantes sans

« Configuration peu intuitive si

non guidée

| FIDELISATION

 Suit la pousse via l'appli,
commande recharges

« Réussir a cultiver mes

effort excessif plantes sans effort excessif

« N'oublie pas de réarroser,
veut étre notifiée

« Site clair, rassurant, visuel
ludique

+ Témoignages vidéos + FAQ

» Tunnel de commande fluide,
responsive

« Tutoriel interactif dés

I'ouverture

+ Notifications push utiles

®© rposimive
©

Intriguée

Intéressée, exigeante

e

Motivée, pressée

o

- -
L &

Enthousiaste

Satisfaite

Emotions :

® NEeUTRE

Engagée, sceptique




Ul Final Cultive

Parcours utilisateur

Le site web a été congcu comme le point d'entrée principal de
'expérience Cultive. Il présente le produit, ses fonctionnalités et les
recharges de maniere claire et structurée, tout en guidant l'utilisateur
dans sa découverte du potager connecté. Une attention particuliere
a eté portée a la hiérarchisation des contenus, a la cohérence
visuelle et a la simplicité du parcours, afin de faciliter la
comprehension et la prise de decision.

Design & interactions

Cette phase vise a traduire les choix UX en une interface mobile
claire, intuitive et rassurante. L'application accompagne l'utilisateur a
chaque étape, du suivi du potager connecté a la gestion des
recharges, en mettant l'accent sur la lisibilite, la hierarchisation de
'information et des interactions simples, adaptées a des utilisateurs
débutants

9:41 il
G SR e Sel EIULE ;i?;ﬁ?i:::: \t/a:eenvies
< Paiement & la maison : e -
i 119,90€ TTC. .ﬁ"‘“‘%‘a’z 'g,,;,: _
Desiglnr(;ti:?pact. écologique, et facile a utiliser, méme 3 ] X " . e
Potager Recharges O ; : ]
£ Basilic Genovese ] ,
Q% Mes recharges Modifier ]

%
\‘! Cultive : Le potager urbain : Caractéristiques techniques
qui vous simplifie la vie i

1 2 3 4
‘ ‘ ‘ Pensées Comestibles
. x
I
4 5 6 N -
Q ’ e R IRFVERN  Mini Carottes Douces
\ . 8-}
]
I

< 1. Bosilic) (2. Menthe> (3. Ciboulette)
<4. Ciboulette> (5. PersiD (6. Copucine>

Votre jardin connecté
a domicile

Potager 1 connecté !

95%

920% 1jour
Suivez vos plantations en temps réel depuis 12 jours

lapplication.

Votre jardin connecté en 1 minute

45%

18 jours 40%

12 jours

A D
” A it © AT g
Commencer le suivi alider la commande
/ Accueil Boutique Blog Profil
. ]

les Recharaes
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Nomadwear e

MADWEAR

NOMADWEAR

NOMADWEAR est une marque fictive de vétements et accessoires modulaires
pensée pour les voyageurs, les minimalistes et les esprits nomades. Elle
propose une collection de vétements intelligents, ultra-fonctionnels et
transformables grace a un systeme ingénieux de zips, scratchs invisibles,
attaches discretes et textiles réversibles.

| Chaque piece est concue pour offrir plusieurs usages, alliant praticité et
NOMADWEAR ,. NOMADWEAR / esthétique:

e Une veste convertible en sac a dos

e Une robe transformable en jupe + haut

e Un manteau qui devient couverture, poncho ou sac de couchage

e Un pantalon modulable en short

Role :
Ul Designer

Client : Outils :
NOMADWEAR Figma
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Brand identity & Ul

Cette phase pose les bases de l'identiteé de NomadWear, une marque
pensée pour les voyageurs et les profils minimalistes. Elle combine la
définition d’'un persona representatif, 'exploration d’'un univers visuel a
travers un moodboard et la conception d'un Ul Kit. L'objectif est d'assurer
une expérience cohérente, fonctionnelle et esthétique, en accord avec
les valeurs de modularité, de praticité et de liberté portees par la
marque.

Moodboard

Slow Fashion Nomade — Garde-Robe modulaire et multifonction

——

g

b 4

jobs fill pockets e .

adventures fill your soul

NQOVMAD
: H#FBF7F1

Persona

“Raconter le monde, c’est aussi
apprendre a le vivre autrement.”

AGE 34 ans
PROFESSION Journaliste
STATUT Célibataire
ADRESSE Paris, France
PLATEFORMES

NEOMH

SUPPORT  Smartphone, Ordinateur
TEMPS D'ECRAN/J 6h

o
Nomadwear e
([ )

Julien Marel

BIO

Julien est un journaliste indépendant passionné par les sujets de société, d’environnement et de géopolitique. Il sillonne
les routes du monde pour raconter les récits humains derriére les grands enjeux actuels.

Vivant entre deux avions, coworkings et chambres d'hétes, Julien a besoin d'équipements et de vétements fonctionnels,
polyvalents et responsables. Il cherche des solutions qui s'adaptent a son quotidien intense, sans sacrifier son style ni
ses convictions écologiques.

BUTS FREINS PERSONNALITE
Pouvoir bouger librement sans Manque de vétements réellement )
. L. [} L Introverti Extravert
contraintes matérielles adaptés °
o Concilier confort, style et éthique dans o Difficile de trouver des marques Analytique PY Creati
ses choix vestimentaires responsables Occupé Temps libre
® Travailler confortablement Désordonné Organiseé
[ J
Indépendant Esprit d’équipe
°
MOTIVATIONS BESOINS
HOBBIES
o INvestir dans des pieces durables, bien Besoin de polyvalence et de praticité
congues et polyvalentes ® sans renoncer au style ni au confort :

TENNIS TREKKING VOYAGE
REPORTAGE PHOTO TECHNOLOGIE

, - vétement fonctionnels et esthétiques.
o Gagner du temps dans I'organisation de

ses affaires et tenues N S'adapter facilement a différents
environnements (ville, nature...)

Une solution pratique pour commander

des vétements responsables en ligne MARQUES PREFEREES
® \/oyager |léger, gagner de la place

A
mguo veia AIGLESY £ Goldwin

Ul KIT

Logo

NOMADWEAR

Couleurs

#554330 #544D48 #FBF7F1 . _ ______ _ . __________ 2
Icones

Typographies

Aa

Futura PT

Eléments de navigation Boutons
T~ I T G 0 lf o _Wl 7N
ACCUEIL  SHOP  SELECTION  EXPLORER  PANIER : } : : : : | |
| |
: Bouton } : Bouton : : * : C__J
o ___ J oL _____ J
NOMADWEAR ® Lo
TN
- T T T T T T Bl |
I | N
< NOMADWEAR ® : AJOUTER AU PANIER } : @ :
I I [
. E— | Qo
I I [
AJOUTER AU PANIER
I I [
I RN
C__J

n A S P Y Ss U R K x @ 0D 0O

Qo &
V) e P, 00 03 0 e 6HE 0B 6B
Aa @ ® © @ C 929 vV v B R QAR KFQ ,
NOUVEAUTE
M TITRE DE LARTICLE TITRE DE L'ARTICLE
Oﬁtsel’l’at Vv d L v tLvath o # # BDRAD S Lorem ipsum dolor ﬁ Lorem ipsum dolor &
25,90€ 25,90€
[ X J [ X J
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Ul final

La réalisation du prototype integre les
principes d'ergonomie, de hiérarchie
visuelle et de design modulaire.
L'objectif etait de traduire visuellement
'esprit transformable et haut de gamme
de la marque, a travers une interface
fluide, intuitive et élégante, enrichie par
un effet liquid glass au niveau du menu
pour renforcer la dimension premium
de l'expérience utilisateur.

COLLECTION

PRIMTEMPS / ETE 2025

DECOUVRIR

LE CONGERT

- —

Modulable - Intemporel - Inattendu
L'ESSENTIEL REINVENTE

TRIER PAR

ACCUEIL

| NOUVEAUTE

SELECTION

Q

EXPLORER

PAMIER

o
Nomadwear e
([ )

Mormadweaar » Fermme > Vestes 3 Veste modulo

= RIERES By 1 CHAELES EM
; | BASRERCRTE CHALEUR
INTERIEUR PO G &
LES EFFETS PERECMMELS

VESTE MODULO 2 EN 1
950 EUR

& . . .
[} i
i
— Y

34 36 38 40 (42) 44

La weste Modulo est ure couche pobyvalente fabrigose en tissu
CrS = T g s e o g Sl . o L N T T L L ,
ripetop 2.5 couches sahns DEAS, suvec ung oxtensibilite mécanigue

- g o e e e - ™ - P - - . - - e b . 1 -
oidirecticnnelle. Des eiastigues sont IMtegres aux Coutures aieraies

i, La veste Modgulo comprend uns

& Q i
ACCUEIL SELECTION  EXPLORER  PANIER

Ciour
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MauMA

MauMA

Comment promouvoir le Street Art a Marseille aupres d’un large public
(habitants et visiteurs) afin de vehiculer une image positive de la ville ?

Ce projet, nommé MauMA Project, vise la création d’'une application mobile en
partenariat avec une école de développement, avec une mise en service
envisagée a I'horizon 2026.

Role :
Ux Designer/Facilitateur

Client : Outils :
MauMA Figma
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Ateliers de co-conception

Déroulé & méthodologie

Lors de la phase de cadrage, nous avons travaillé sur la définition
des cibles et des objectifs, l'identification des freins et opportunites,
ainsi que la formulation de problématiques a fort impact a l'aide de la
methode How Might We (HMW).

Cette étape a permis d'aligner I'ensemble des participants autour
d’'une vision commune du projet.

La phase d'idéation a ensuite favorisé I'émergence d'idees variees et
créatives, dans un cadre bienveillant encourageant la participation
de chacun.

Enfin, la phase de déecision a permis de sélectionner collectivement
les concepts les plus pertinents grace a un vote argumente, en
évaluant les avantages et les limites de chaque proposition.

MauMA

Ces ateliers permettent de valider la faisabilité technique des
solutions proposées par I'UX Designer. Nous avons toujours proposé
plusieurs solutions a une problématique en fonction du budget, les
attentes, ou la faisabilité technique du projet.

e
LE s
" "_”‘-. w
s e,
B N
o W e -
2.0 _, ¢ o B A
Lol ey "-'r'aﬂﬁ‘!ﬁ’ e Lprantrit St &
%a et i Budad Mgk
p:r'u% L
R —— TIPS & et s a e, PN e P
g ivesa™ g i s ° PR g
frement e
' MUCEm
|||||| 7
o v fire v
29 e ; e .,j
:_,'F‘“'W‘“"' ~ ey =i t,c,._.l b ..'.-FJ..L- -
oot 1 e ¥ nl.f!.--'
Lea Pocess M\;r e Bt
T LU B s
/J’J‘ - de _._y—fj .4.:.’..?..0' Lo e r e
o "fﬂ 3*'? /”.f;{_' o Anmandd
Ohismen. s (L ss
] e
] 7 . Ha! PR | B
- o st o i repra, e =)
Comine= B folle o ool Filiie el 5w;&k = Heoweilbe
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St g } ke mmi = S
I Vsl
Y.
L el solaplisn o fur , e
/. Pt ot i .«'!
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SN -
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IDENTITE
VISUELLE




Identite visuelle

Online

Bienvenue chez Online, une agence creative
et innovante spécialisée dans le digital. Nous
accompagnons les marques et entreprises
dans la création d’identités percutantes, le
développement web sur-mesure et des
stratégies marketing efficaces.

--Branding & ldentité Visuelle

--UX/Ul & Développement Web

--Marketing Digital & Growth Hacking

Notre mission ? Simplifier, innover et
transformer votre présence digitale avec des
solutions creatives et impactantes.

[ [ . Online

@ online.com

. o
Online o
([ )

AbcdefGhlIJKLMNOPQRSTUVWXZ
AbcdefGhlIJKLMNOPQRSTUVWXZ

1234567890#@ ~

Lorem ipsum odor amet, consectetuer
adipiscing elit. Potenti proin orci nunc arcu
ligula. Nisi inceptos pellentesque
accumsan nibh ligula ut. Erat taciti aptent
montes sagittis lacus? Primis amet
euismod praesent erat sem.

#131313 HFAFAFA
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Identite visuelle

B Cultive

Fiche de poste : Community manager (H/F)

Intitulé du poste

Rattachement hiérarchique

CEO Cultive

Profil requis

+ Formation: Bac+5 en marketing digital,
communication, ou équivalent (université ou école
de commerce.)

« Expérience : Une premiére expérience (stage ou
alternance) en community management et en
gestion de site WordPress

Savoirs

+ Bonne compréhension des strategies de
communication digitale.

- Connaissances en marketing d'influence, social
media et e-réputation.

+ Maitrise de WordPress

+ Notions de SEO (référencement naturel) et SMO
(optimisation des médias sociaux).

Savoir-faire / Compétences
techniques

DESIGN

TECHNOLOGIE

+ Eclaimags

- Creer et planifier des calendriers éditoriaux adaptés a
chaque réseau social

+ Reédiger des contenus engageants (posts, articles..)

« Utiliser des outils de création graphique (Canva,
Figma, Photoshop., etc.).

+ Gerer et analyser les KPI a l'aide d'outils comme
Google

« Analytics, Facebook Insights ou Creator Studio.

+ Animer une communauté en ligne, répondre aux
interactions et gérer la modération

- Identifier et collaborer avec des influenceurs pour
des partenariats.

« Administrer le site WordPress (mises a jour, ajout/
modification de contenus, intégration de visuels, FAQ,
blog)

-

Cultivez vos saveurs ' l

@ la maison 3 s |

Cultivez vos saveurs &% <
ﬁ "q mu"l.SOT\ iy i = 2 Cultive : Le potoger urbain

qui wous simplifie la vie

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

MATERIALX

Cultivez vos saveurs
alam

Cultivg
I'avenir

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint

occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.

#cultive

Potager D’intérieur
Connecteé

Cultive

7o

(&1

ﬁ Wotre potager est prét !

L L L L L

TF Mirmons o 100

Frisstiage (T
U Tomparanre

anir be ditnil

Boutig

sssc

1






Social Media

Infocom

Infocom Technologies & Services est une
entreprise congolaise spécialisee dans
'accompagnement des entreprises et
institutions a travers des solutions
technologigues de pointe. Il propose une
gamme de services pour répondre aux
besoins modernes :

--Création de sites web adaptés a votre
activite.

--Administration de reseaux et systemes pour
des infrastructures performantes et
sécurisees.

--Maintenance industrielle pour garantir la
productivité de vos installations.

--Sécurité avec des systemes de
vidéosurveillance, anti-intrusion, et contréle
d'acces.

INFOCOM
Publications

=
Iﬂ Infocom

Protegez vos données,
anticipez les menaces!

Sécurisation dés rdsoauy | Protoction des systdmes

O 0OY ;

@BD Aimé par ARCPE et 12 autres personnes

Infocom proteger vos donnees

*\
?[; Infocom

Infocom °
([ )

Protégez vos données,
anticipez les menaces !
5 5yst 5

Sécurisation des réseaux | Protection des systémes | E]F‘E
- ™ o
e
= 3 H
\-'. (0] 7 Avwrus Jacxyis Opanau,
E. ) 210 1a Foire Powe Ricu
Fapuligue i Conga

L

® 250 likes

@ Q r

® 250 likes

Protégez vos données,
anticipez les menaces!
Sécurisatio s n des systemes

n des réseaux | Protectio

QA @

® 250 likes

Choisissez un travail que vous aimez
et vous n‘aurez pas a travailler
un seul jour de votre vie,

nmmfocom ..

@ Q

® 250 likes

esecc T 5:45 PM

Instagram C-S’

@ Infocom

. o b )
(=] &4 [x] ¥a.-1.-{.«:-3.- QX j.-ﬁ.-i‘rl.-r'h.t‘.-ﬁ-
- ﬁ. 1 ) 7 Averus Tacu Cpangat
E-' A L i s g
RIS 3 Congo

L2 Q)

® 250 likes

Protégez vos données,
anticipez les menaces!

Sécurfsation des réseaux | Protection des systémes
J
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Social Media

| &  @isaac_kibs @

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipéscing elit
sed do civgmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aligua

Livraison gratuite
+33753237121

REJOIGNEZ-NOUS ROCHER DE TABARRE
EN DIRECT JO ZOUMANATA

YOUTUBE
10h00 -

"" PROPHETESSE
| J0 ZOUMANATA

&

LA NUIT
DES CREAS
PODCAST

L'AUBE D'UNE
COMMUNICATION
IMPACTANTE

EPISODE #01

rATAHE

Offre Speciale

FCFA

2500

Livraison gratuite

Dans tout
Pointe-Ncire

B,
CHAMPIONS
LEAGUE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

Autres







